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Datos basicos de la asignatura

Titulacion: Master Universitario en Escritura Creativa
Afio plan de estudio: 2010

Curso implantacion: 2010-11

Centro responsable: Facultad de Comunicacion

Nombre asignatura: Estrategias de Comunicacion Editorial y Gestion de Originales
Cdédigo asigantura: 50710008

Tipologia: OPTATIVA

Curso: 1

Periodo imparticion: Anual

Créditos ECTS: 4

Horas totales: 100

Area/s: Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Departamento/s: Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Coordinador de la asignatura

JIMENEZ MARIN, GLORIA

Profesorado

Profesorado de grupo principal
ELIAS ZAMBRANO, RODRIGO
JIMENEZ MARIN, GLORIA

Objetivos y competencias

OBJETIVOS:

En las materias de DISENO EDITORIAL y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
EDITORIAL Y GESTION DE ORIGINALES se introducira en el campo de la realidad
editorial y de los trabajos méas proximos a la escritura que comprende. Orientadas van
estas materias no soélo al conocimiento de los entornos profesionales donde ha de
desempefarse la profesion del escritor, sino también a la posibilidad de crear empresa o
incorporarse a una industria cultural con la competencia necesaria.

COMPETENCIAS:
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Competencias especificas:

E5(G03) Capacidad para generar mensajes de texto e iconicos para los medios de
comunicacion con influencia literaria en contenidos y formas.

E6(G03) Capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion con la voluntad y facultad
comunicativas del hecho literario, asi como de su intencidn de actuar en la vida social
interactuando en el panorama actual de la comunicacion con otros géneros comunicativos
audiovisuales o periodisticos.

E3(G04) Capacidad para generar textos propios a partir de la lectura, interpretacion y
andlisis de otros textos literarios.

E5(G04) Capacidad para observar y definir, a través del analisis literario, temas y
argumentos de los que participan igualmente los lenguajes audiovisuales, dada la comun
genealogia de los asuntos, y por la que se contribuya, desde la comparacion entre distintas
versiones, a una interpretacion mas rica de los discursos comunicativos.

para atender a la demanda intelectual y estética de los lectores y para salvaguardar, en la

medida de lo posible, los valores de tradicion y de invencion, capaces de producir o de
difundir

una creacion de calidad.
E2(G05) Capacidad para trabajar tanto de forma autbnoma como en equipo, desde el
conocimiento de los intereses lectores y los mecanismos de difusion de la literatura.

E3(G05) Capacidad critica y autocritica que permita la reflexion sobre el panorama
editorial
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y sobre la propia obra en relacién con él.

E4(G05) Conocimiento del funcionamiento de la literatura actual y de sus complejas
relaciones con las plataformas de informacion, las empresas editoriales y periodisticas, el
mercado cinematografico y publicitario, con quienes comparten protagonistas, gestores,
mecanismos mercantiles y principales marcas.

Competencias genéricas:

B1l.- Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucion de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

GO01 Fomentar el espiritu emprendedor

G02 Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de
accesibilidad universal, igualdad, no discriminacion y los valores democraticos y de la
cultura de la paz.

GO03. Capacidad para crear textos literarios en los distintos géneros y formatos.

GO04. Capacidad para dar expresion a las facultades imaginativas y creativas.

GO05. Capacidad para dar salida y difundir comercialmente los textos creativos.

Contenidos o bloques tematicos

1. El discurso publicitario como discurso persuasivo.
2. La relacion entre publicidad y marketing mix: el entorno de la organizacion.
3. La comunicacion estratégica en el ambito editorial.

4. Andlisis de casos.

Relacion detallada y ordenacion temporal de los contenidos
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Actividades formativas y horas lectivas

Actividad Horas Créditos
B Clases Teorico/ Practicas 20 2

Idioma de imparticion del grupo

ESPANOL

Sistemas y criterios de evaluacidon y calificacion

Como principio general se aplicara el sistema de evaluacion continua, que sera de
particular observancia en aquellas materias de taller que requieran un desarrollo progresivo
de préacticas. Para ello, los responsables de las materias llevaran por cada alumno un
control de las practicas realizadas, de la exposicion publica de las mismas, asi como de la
participacion, a efectos de poder establecer la evolucién formativa de los estudiantes.

El sistema de calificaciones se atiene a la normativa expresada en el RD 1125/2003, que
establece el sistema europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones

universitarias de carécter oficial. Segun dicha normativa:

1.- La obtencion de los créditos correspondientes a una materia comportard haber
superado los exadmenes o pruebas de evaluacion correspondientes.

2.- El nivel de aprendizaje adquirido se expresara con calificaciones numéricas, que se
reflejaran en su expediente académico, junto con el porcentaje de distribucion de estas
calificaciones sobre el total de alumnos.

3.- La media del expediente académico se establecerd mediante la multiplicacién de los

créditos alcanzados por sus correspondientes calificaciones numéricas, y posterior division
entre el total de créditos obtenidos.

4.- Las calificaciones se expresaran con cifras numéricas, en escala de 0 a 10, a las que

podra acomparfiar una expresion cualitativa: suspenso (0-4), aprobado (5-6), notable (7-8) y
sobresaliente (9-10).
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5.- Los créditos obtenidos por reconocimiento de actividades formativas no integradas en
el plan de estudios no seran calificados numéricamente ni se computaran al efecto de
establecer la media del expediente académico.

6.- La mencion de Matricula de Honor podréa ser otorgada a alumnos que hayan obtenido
una calificacion igual o superior a 9. Su numero no podra exceder del 5% del total de
alumnos matriculados en la correspondiente materia, salvo que dicho nimero sea inferior a
20, en cuyo caso se podrd conceder una sola Matricula de Honor. Concretamente, se
evaluara en funcién de la asistencia y atencion del alumnado, asi como en base a la
participacion del mismo en las clases y actividades propuestas.

Metodologia de ensefianza-aprendizaje

Clases tedricas

Actividad presencial: Clases magistrales, acompafiadas de debates, visionado de videos y
ejemplos reales, asi como analisis individuales. Posibilidad de visita y conferencias por
parte de profesionales.

Clases practicas: Realizacién de AAD con presencia de los docentes, trabajo autnomo del
alumno y exposicion en clase. El trabajo estard guiado, en todo momento, por los
profesores.

Horarios del grupo del proyecto docente

https://fcom.us.es/titulos

Calendario de examenes

https://fcom.us.es/titulos

Tribunales especificos de evaluacion y apelacion

Presidente: MARIA DEL MAR RAMIREZ ALVARADO
Vocal: JUAN REY FUENTES

Secretario: JORGE DAVID FERNANDEZ GOMEZ
Suplente 1: ANTONIO GOMEZ AGUILAR

Suplente 2: NORMAN ADRIAN HUICI MODENES
Suplente 3: MARIA ANGELES MARTINEZ GARCIA
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Sistemas y criterios de evaluacidon y calificacion del grupo

Sistemas de evaluacién

Como principio general se aplicara el sistema de evaluaciéon continua, que sera de
particular observancia en aquellas materias de taller que requieran un desarrollo progresivo
de practicas. Para ello, los responsables de las materias llevaran por cada alumno un
control de las practicas realizadas, de la exposicion publica de las mismas, asi como de la
participacién, a efectos de poder establecer la evolucién formativa de los estudiantes.

El sistema de calificaciones se atiene a la normativa expresada en el RD 1125/2003, que
establece el sistema europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones

universitarias de caracter oficial. Segun dicha normativa:

1.- La obtencién de los créditos correspondientes a una materia comportara haber
superado los exdmenes o pruebas de evaluacion correspondientes.

2.- El nivel de aprendizaje adquirido se expresara con calificaciones numéricas, que se
reflejaran en su expediente académico, junto con el porcentaje de distribucion de estas
calificaciones sobre el total de alumnos.

3.- La media del expediente académico se establecerd mediante la multiplicacion de los

créditos alcanzados por sus correspondientes calificaciones numéricas, y posterior division
entre el total de créditos obtenidos.

4.- Las calificaciones se expresaran con cifras numéricas, en escala de 0 a 10, a las que
podra acompafiar una expresion cualitativa: suspenso (0-4), aprobado (5-6), notable (7-8) y
sobresaliente (9-10).

5.- Los créditos obtenidos por reconocimiento de actividades formativas no integradas en
el plan de estudios no seran calificados numéricamente ni se computaran al efecto de
establecer la media del expediente académico.

6.- La mencién de Matricula de Honor podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido

una calificacién igual o superior a 9. Su numero no podrd exceder del 5% del total de
alumnos matriculados en la correspondiente materia, salvo que dicho numero sea inferior a
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20, en cuyo caso se podra conceder una sola Matricula de Honor. Concretamente, se
evaluarq en funcién de la asistencia y atencion del alumnado, asi como en base a la
participacién del mismo en las clases y actividades propuestas.

Criterio de calificacion
PLAN DE CONTINGENCIA:

Escenario A: la docencia se realizara de forma presencial siguiendo las indicaciones y
limitaciones de aforo contenidas en los posibles documentos aprobados por la Facultad de
Comunicacién y/o por la Universidad de Sevilla. Por lo tanto, la docencia se realizara en el aula
asignada con el nimero maximo de estudiantes establecido por las autoridades competentes.
Si asi se estipulase, el resto de estudiantes podrian seguir las clases a través de los recursos
audiovisuales ofrecidos por el centro, preferentemente de forma sincrona, ademds de otras
metodologias planteadas por los docentes, como trabajo autbnomo y guiado, siempre y cuanto
las aulas estén equipadas para ello o, en su defecto, las/os docentes consideren que no es
necesario equipamiento espefico. Ademas, el/la docente pondra a disposicién del estudiantado
un repositorio de materiales y recursos docentes disponibles a través de la plataforma virtual de
la Universidad de Sevilla. Este espacio virtual de la asignatura sera un recurso fundamental y
central para hacer el correcto seguimiento de la asighatura. Las consultas se resolveran
preferentemente a través de correo electrénico.

La evaluacién de la asignatura se hara teniendo en cuenta las indicaciones sanitarias que
establezcan las autoridades competentes llegado el momento de la convocatoria oficial.

Escenario B: la docencia se realizara de forma virtual a través de la plataforma virtual de la
Universidad de Sevilla en horario establecido por el centro. Estas clases virtuales se realizaran
a través de la plataforma Blackboard Collaborate u otras plataformas similares de forma
sincrona. Ademas, el estudiante contara con los recursos y materiales disponibles a través de la
plataforma virtual de la asignatura y el manual basico de lectura obligada que, como se ha
indicado en el escenario A, seran pilares centrales para hacer el seguimiento de la asignatura.
Las consultas se resolveran preferentemente a través de correo electrénico.

Bibliografia recomendada

Bibliografia Especifica
Marketing editorial: Cémo satisfacer las necesidades de los lectores de libros
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Autores: GoOmez-Tarragona, D.
Edicion: 2010

Publicacion: Madrid: Piramide
ISBN:

Gestion de proyectos editoriales
Autores: Davies, G

Edicién: 2005

Publicacion: México: Libraria
ISBN:

Manual de edicion literaria y no literaria
Autores: Sharper, L.T. y Gunter, 1.
Edicion: 2005

Publicacion: México: Libraria
ISBN:

Marketing books

Autores: Baverstock, A.

Edicion: 1997

Publicacion: London: Kogan pages_
ISBN:

Marketing editorial. La guia.
Autores: Cole, D.

Edicién: 2003

Publicacion: México: Libraria
ISBN:

Informacién Adicional

Profesores evaluadores

RODRIGO ELIAS ZAMBRANO
GLORIA JIMENEZ MARIN
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