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Datos basicos de la asignatura

Titulacioén:

Afio plan de estudio:
Curso implantacion:
Centro responsable:

Nombre asignatura:
Cdédigo asigantura:
Tipologia:

Curso:

Periodo imparticion:

Créditos ECTS:
Horas totales:

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
2010

2010-11

Facultad de Comunicacion
Direccién de Arte
2110053

OBLIGATORIA

2

Segundo cuatrimestre

6

150

Areals:
Departamento/s:

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Coordinador de la asignatura

ELIAS ZAMBRANO, RODRIGO

Profesorado

Profesorado de grupo principal
ELIAS ZAMBRANO, RODRIGO

Objetivos y competencias

Se trata de una asignatura tedrico-practica destinada a la preparacion del alumnado para
realizar anuncios graficos y audiovisuales.

Objetivos docentes especificos

a) Conseguir que el alumnado posea conocimientos de las directrices estéticas y acabados
finales necesarios en la creacion y produccion de la comunicacion, en general, y de la
publicidad y las relaciones publicas, en particular.

b) Conferir al alumnado la capacidad de construir, planificar y evaluar acciones 'y discursos
propios de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboracién de
campafas de comunicacion, para lo que conoceran también las posibilidades de aplicacion
eficaz de las diferentes tecnologias.
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c) Conseguir que el alumnado conozca las capacidades expresivas y particularidades de
cada uno de los medios, soportes y formatos publicitarios para la elaboracién de mensajes
y campafas de comunicacién, asi como en la habilidad para analizar y seleccionar los
vehiculos de difusiébn de acuerdo con las estrategias de comunicacién (tanto en medios
convencionales como en medios no convencionales).

d) Impulsar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los conocimientos de
los procedimientos de trabajo necesarios para transformar las necesidades del cliente en
soluciones de comunicacion eficientes.

e) Conseguir que el alumnado tenga capacidad para tomar decisiones e implementar
estrategias de comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo
posteriormente sus resultados y extrayendo las conclusiones oportunas.

f) Impulsar la capacidad creativa del alumnado para su aplicacion en las campafias de
comunicacion.

g) Conseguir que el alumnado tenga capacidad creativa para direccion artistica
(conceptualizacion en imagenes) de camparfias de comunicacidn asi como su aplicacién a
los distintos medios y soportes de comunicacion.

h) Promover la formacién en el conocimiento y uso de las tecnologias de la comunicacion
en los distintos entornos multimedia e hipermedia, para su aplicacién en el ambito de la
publicidad y las relaciones publicas y el desarrollo de nuevos soportes.

Competencias:

Competencias transversales/genéricas (G):

GO01. Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas
laborales de la comunicacion institucional, empresarial y social.

G02. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la
creacion de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto

comun destinado a la obtencién de resultados.

GO03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de
comunicacion.
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GO04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre,
asumiendo responsabilidades.

GO05. Capacidad para la ideacion, planificacién, ejecucion y evaluacion de las campafias de
comunicacion.

G06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas,
realizandolas de manera ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los
diferentes procesos de una campafia de comunicacion.

Competencias especificas (E):
E02. Poseer conocimientos acerca de las teorias y métodos de la comunicacion

EO4. Conocimiento y andlisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las
relaciones publicas. Estudio de su evolucién diacronica.

E09 Capacidades y habilidades para saber aplicar la investigacion en todo el proceso de
comunicacion, tanto en sus aspectos previos como posteriores al desarrollo de las
acciones de comunicacion para evaluar los resultados de las mismas. Aprendizaje
tedrico-practico del proceso de investigacion.

E10 Aprendizaje para la evaluacidon cualitativa y cuantitativa de los procesos de
comunicacion.

E11l Capacidad de analisis semiotico del discurso publicitario y conocimiento de conceptos
creativos encaminados a la realizacién de mensajes publicitarios.

E12 Capacidad critica, analitica y reflexiva en relacién al hecho audiovisual, asi como de
las interrelaciones entre los sujetos y géneros audiovisuales que configuran el panorama
actual de los medios audiovisuales.

E14 Conocimiento de las disciplinas de la comunicacién en el entorno espafiol, europeo e
internacional, asi como de las teorias, conceptos y corrientes que las estudian a partir del
andlisis e investigacién de los mensajes que transmiten y de su impacto social

E17 Estudio y evolucion de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden en la

publicidad.
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E19 Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la
comunicacion. Conocimiento y analisis tedrico de diferentes fendbmenos comunicativos, con
especial atencién a sus relaciones con la comunicacion empresarial.

E20 Capacidad para percibir criticamente el nuevo panorama de la comunicacion que nos
rodea, considerando los mensajes iconicos como fruto de una sociedad producto de las
condiciones sociopoliticas, econémicas y culturales.

E21 Conocimiento tedrico y practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes
publicitarios y otras formas de comunicacion.

E24 Conocimiento de los diferentes soportes de la informacién (prensa, radio, television e
Internet) y de sus distintos lenguajes.

E29 Capacidades y habilidades para la conceptualizacién expresiva y cristalizacién de los
conceptos: idea, redaccién, disefio, realizacion y produccion, en publicidad y relaciones
publicas.

E30 Conocer y saber utilizar las principales técnicas y herramientas en Publicidad y
Relaciones Publicas.

E32 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos gréaficos, imagenes,
simbolos o textos en el &mbito de la comunicacién publicitaria y propagandistica.

E35 Capacidad de observacion de las nuevas tendencias, conceptos y formatos de la
publicidad y las relaciones publicas en las empresas.

E36 Conocer y saber utilizar las técnicas y herramientas especializadas y/o vinculadas a
las nuevas tecnologias.

E37 Conocimiento basico de las tecnologias aplicadas a la informacién y a su presentacion
y disefio en las diferentes fases del proceso de creacion y disefio de discursos
audiovisuales y campafias de publicidad y relaciones publicas empresariales,
institucionales y politicas.

E47 Capacidad para entender los mensajes de texto e icénicos de los medios de

comunicacion, asi como de la informacion periodistica y de los procesos de construccién de
la agenda.

Ultima modificacion 02/09/2021 Pagina 4 de 10



PROYECTO DOCENTE

{ Direccion de Arte
9

7 Grp 2 (2)
UNIVERSIDAD CURSO 2021-22
b SEVILLA

Contenidos o bloques tematicos

CONTENIDOS TEORICO-PRACTICOS

TEMA 1. Direccion de arte vs. Disefio

1.1. Concepto y ambitos del disefio

1.1.1. El disefio como proceso y como solucién a un problema
1.1.2. Concepto y ambitos del disefio publicitario

1.2. Concepto y ambitos de la direccion de arte: comunicacion corporativa y persuasiva

TEMA 2. Perfiles profesionales: el director de arte y el disefiador.
2.1. Funciones en el equipo de trabajo (2+1)

2.1.1. El departamento creativo. Funciones y responsabilidades del director creativo, copy
y director de arte

2.1.1.1. La dupla creativa y su lugar en la agencia: la relacion copy-arte.

2.1.1.2. El concepto en direccion de arte. Pensar visualmente. La importancia de las
referencias visuales

2.2. Principales tendencias visuales y artisticas

2.3. Creacion y gestion del porfolio

TEMA 3. Fundamentos del disefio gréafico: del concepto a los elementos del disefio
3.1. Introduccién: Principios de la Gestalt
3.2. Color

3.3. Punto, linea, plano

Ultima modificacion 02/09/2021 Pagina 5 de 10



PROYECTO DOCENTE

Direccion de Arte
9

Grp 2 (2)
UNIVERSIDAD CURSO 2021-22
b SEVILLA
3.4. Forma

3.5. Tipografia

3.6. Composicion

Relacion detallada y ordenacion temporal de los contenidos

Actividades formativas y horas lectivas

Actividad Horas Créditos
B Clases Tedrico/ Practicas 60 6

Idioma de imparticion del grupo

ESPANOL

Sistemas y criterios de evaluacion y calificacion

El sistema de evaluacion constara de:

1.- Un examen individual (50%), que tendrd una parte tipo testy otra con un analisis de
caso.

2.- La elaboracion de un portfolio en grupo segun la teoria vista en clase que entregaran y
expondran al final del curso (50%). Se valorara sobre todo la capacidad para resolver
situaciones comunicativas de forma creativa y coherente y la calidad técnica de los
acabados de los trabajos, siempre segun los contenidos vistos en clase.

Cada alumno deberd aprobar tanto el examen como el trabajo final para superar la
asignatura.

Metodologia de ensefianza-aprendizaje
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Todas las practicas propuestas (acciones, material docente y/o divulgativo) se encuentran
estrechamente vinculadas entre si dentro de un mismo modulo, de manera que se trabaje
en continua conjuncién. Resultado de este sistema, la filosofia de trabajo parte de los
conceptos de participacion, combinacién de valores y motivacion para el alumnado asi
como la realizacién de una serie de acciones de formacion de acuerdo con la metodologia
de ensefianza. Estas son:

1. Clases presenciales: El punto de partida es la explicacion e introduccion de una serie de
conceptos e ideas basicos y obligatorios para la obtencién de un desarrollo Gtil y eficaz del
material de cada una de las asignaturas del médulo. El enfoque didactico parte de la
imparticion de sesiones magistrales por parte del docente que aprovecharan las
tecnologias informaticas y audiovisuales para la exposicién de las mismas. Asimismo se
plantean actividades de andlisis y reflexion derivadas de las exposiciones previas del
docente. Todo ello con el objetivo dltimo de conducir al alumno al pensamiento, la
participacién, la cavilacion y recapacitacion? permitiendo una interaccién entre profesorado
y alumnado.

Lo que se pretende es sentar las bases de una formacion que impulse la producciéon de
herramientas que permitan al alumnado conocer y comprender, de manera global y
completa, el panorama actual de las ciencias sociales en la actualidad. Y mas
concretamente en relacion a la direccion de arte en Publicidad. Se fomentaran debates
participativos que versen sobre un tema concreto que el alumnado debera prepara con
antelacion, siempre basandose en el material realizado y/o propuesto por el docente.

2. Charlas de expertos. Se propondran expertos para que sean invitados a participar en
cada mébdulo, exponiendo teorias, explicando casos reales y afiadiendo su experiencia
personal y profesional para que el estudiante aprenda y aprehenda lo maximo del experto.

3. Sesiones practicas: Se plantearan sesiones de introduccién al manejo de programas de
disefio, vectorial y de mapa de bits, como pueden ser Photoshop e lllustrator (o similares).

4.Trabajo final. Se propondra un trabajo préctico final en grupo que el alumnado debera
realizar partiendo de un briefing y bajo la tutela y direccion del profesor, en el que tendran
gue aplicar los elementos estudiados en clase.

5. Visionado de material gréafico. Se podra plantear la emision de documentos visuales o
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audiovisuales para una mayor comprension de la materia de la asignatura.

Horarios del grupo del proyecto docente

https://fcom.us.es/titulos

Calendario de examenes

https://fcom.us.es/titulos

Tribunales especificos de evaluacion y apelacion

Presidente: MARINA RAMOS SERRANO

Vocal: JORGE DAVID FERNANDEZ GOMEZ
Secretario: MARIA DEL MAR RUBIO HERNANDEZ
Suplente 1: JUAN REY FUENTES

Suplente 2: MANUEL GARRIDO LORA

Suplente 3: NORMAN ADRIAN HUICI MODENES

Sistemas y criterios de evaluacion y calificacion del grupo

Sistemas de evaluacion
El sistema de evaluacion constara de:
1.- Un examen individual (50%), que tendrd una parte tipo testy otra con un analisis de

caso.

2.- La elaboracion de un portfolio en grupo segun la teoria vista en clase que entregaran y
expondran al final del curso (50%). Se valorara sobre todo la capacidad para resolver
situaciones comunicativas de forma creativa y coherente y la calidad técnica de los
acabados de los trabajos, siempre segun los contenidos vistos en clase.

Cada alumno debera aprobar tanto el examen como el trabajo final para superar la
asignatura.
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Criterio de calificacion

Tanto el examen individual como la defensa de los trabajos grupales podra hacerse de manera
presencial o virtual, siempre a criterio del profesor responsable, en base a las circunstancias y a
las recomendaciones sanitarias y/o de las autoridades universitarias.

Bibliografia recomendada

Bibliografia General

Pensar con imagenes.
Autores: Enric Jardi

Edicion: Editorial Gustavo Gili
Publicacion: Barcelona. 2012.
ISBN:

Los elementos del disefio. Manual de estilo para disefiadores gréficos.
Autores: Timothy Samara
Edicion: Gustavo Gili
Publicacion: Barcelona. 2008
ISBN:

Bibliografia Especifica

El disefio gréfico: desde los origenes hasta nuestros dias.
Autores: Enric Satué

Edicion: Alianza

Publicacion: Madrid. 2012

ISBN:

Direccién de arte: Publicidad

Autores: Nik Mahon

Edicion: Gustavo Gili

Publicacion: Barcelona. 2010

ISBN:

Disefio grafico. Nuevos fundamentos.
Autores: Ellen Lupton y Jennifer Cole Philips
Edicién: Gustavo Gili

Publicacion: Barcelona. 2016

ISBN:
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N
B

Autores:
Edicidn:
Publicacion:
ISBN:

Autores:
Edicién:
Publicacion:
ISBN:

Informacién Adicional
PLAN DE CONTINGENCIA curso 2021/22:

Escenario A: la docencia se realizara de forma presencial siguiendo las indicaciones y
limitaciones de aforo contenidas en los posibles documentos aprobados por la Facultad de
Comunicacién y/o por la Universidad de Sevilla. Por lo tanto, la docencia se realizara en el aula
asignada con el niamero maximo de estudiantes establecido por las autoridades competentes.
Si asi se estipulase, el resto de estudiantes podrian seguir las clases a través de los recursos
audiovisuales ofrecidos por el centro, preferentemente de forma sincrona, ademas de otras
metodologias planteadas por los docentes, como trabajo autbnomo y guiado, siempre y cuanto
las aulas estén equipadas para ello o, en su defecto, las/os docentes consideren que no es
necesario equipamiento especifico.

Escenario B: la docencia se realizard de forma virtual a través de la plataforma virtual de la
Universidad de Sevilla en horario establecido por el centro. Estas clases virtuales se realizaran
a través de la plataforma Blackboard Collaborate u otras plataformas similares de forma
sincrona.

La evaluacién de la asignatura se hara teniendo en cuenta las indicaciones sanitarias que
establezcan las autoridades competentes llegado el momento de la convocatoria oficial.

Profesores evaluadores

RODRIGO ELIAS ZAMBRANO
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