
Datos básicos de la asignatura

Titulación: Máster Universitario en Comunicación y Cultura

Año plan de estudio: 2009

Curso implantación: 2009-10

Centro responsable: Facultad de Comunicación

Nombre asignatura: Historiografía de la Comunicación y el Periodismo

Código asigantura: 50360007

Tipología: OPTATIVA

Curso: 1

Periodo impartición: Anual

Créditos ECTS: 7

Horas totales: 175

Área/s: Periodismo

Periodismo

Departamento/s: Periodismo I

Periodismo II

Objetivos y competencias

OBJETIVOS: 

-	Que  el  estudiante conozca las principales tendencias de la Historiografía aplicadas en el

pasado y en el presente a la Historia de la Comunicación.

-	Que  el  estudiante sea capaz de comprender los problemas epistemológicos asociados a

la  investigación  en  Historia de la Comunicación y el Periodismo, y evaluar la pertinencia y

relevancia social de las soluciones propuestas a lo largo de las últimas décadas. 

-	Que   el   estudiante  sea  consciente  de  los  logros  y  las  limitaciones  de  las diversas

corrientes  de investigación historiográficas que hoy se despliegan aplicadas al ámbito de la

historia de la comunicación social y del periodismo.

-	Que  el  estudiante se aproxime a las nuevas formas de hacer historia de la comunicación

social   y   del   periodismo   y   sea   capaz   de   aprehenderlas  y  aplicarlas  a  una futura

investigación. 

-	Que el alumno sea capaz de plantear búsquedas de información hemerógrafica utilizando

software específico.
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-	Que el alumno sea capaz de aplicar herramientas informáticas al estudio de la Historia de

la   Comunicación,   realizando   un   barrido   de   fondos   a   través   de  las  Bibliotecas y

Hemerotecas Digitales.

COMPETENCIAS:

Competencias específicas:

E01: Que el estudiante conozca en profundidad las diversas metodologías de investigación,

tanto cualitativas como cuantitativas, empleadas en la investigación de la comunicación y la

cultura de masas.

E02:  Que  el  estudiante sea capaz de justificar, planificar y estructurar metodológicamente

una   investigación  científica  aplicada  a  problemas  presentes,  pasados  o  futuros  de la

comunicación social.

E03:   Que   el   estudiante   sea   capaz   de  comprender  la  estructura  de  las relaciones

funcionales y dialécticas entre el subsistema info-comunicativo y el sistema social.

E04:  Que  el  estudiante sea capaz de analizar las diferenciaciones y diversidad cultural en

etapas y modos comunicativos de la construcción social del ¿yo¿.

E05:  Que  el  estudiante  conozca  las  principales  teorías  y  elementos  mediadores de la

comunicación y la política en procesos democráticos.

E06:  Que  el  estudiante  sea capaz de introducir elementos conceptuales y metodológicos

de análisis de la mediación social en procesos de cambio político.

E07:  Que  el  estudiante  sea  capaz  de  proponer  estrategias  para la autodeterminación,

emancipación y participación etnocultural en las democracias complejas.

E08:  Que  el  estudiante  sea  capaz  de plantear y desarrollar prácticas comunicativas que

impliquen  una  mediación  cultural  y  que  pueda  reconocer críticamente aquéllas que son

contrarias al pluralismo y a los derechos etno-culturales.

E09: Que el estudiante conozca las políticas de evaluación de la calidad de la investigación

que  se  aplican  en  el  ámbito  andaluz,  español  e internacional y conozca los criterios de

valoración de las mismas.
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E10:   Que   el   estudiante   conozca   los   principales  recursos  documentales (impresos,

audiovisuales,  digitales,  en  línea,  etc.)  aplicables  a  la  investigación  en comunicación y

desarrolle  una  serie  concreta de actividades prácticas que lo conduzcan al manejo ágil de

éstos.

E11:   Que   el   estudiante   conozca  las  metodologías  clásicas  de  análisis  del discurso

audiovisual   y   las   nuevas   propuestas   metodológicas   desarrolladas   a   partir   de  la

fragmentación y triangulación de las anteriores.

E12:  Que  el  estudiante  sea  capaz  de  reconocer  arquetipos iconológicos en el discurso

audiovisual.

E13:  Que el estudiante conozca las principales tendencias de la Historiografía aplicadas en

el pasado y en el presente a la Historia de la Comunicación.

E14:   Que   el   estudiante   sea   capaz   de   comprender  los  problemas epistemológicos

asociados  a  la  investigación  en Historia de la Comunicación y el Periodismo, y evaluar la

pertinencia  y  relevancia  social  de  las  soluciones  propuestas  a  lo  largo  de  las últimas

décadas.

E15:  Que  el estudiante sea capaz de comprender y emplear metodologías complejas para

el análisis y la evaluación de los discursos publicitarios y propagandísticos.

E16:   Que   el   estudiante   sea   capaz   de   comprender   los   discursos   publicitarios  y

propagandísticos  en  tanto  que  inscritos  en un determinado contexto estructural - social y

económico  ¿  y  desarrolle  por  tanto la capacidad de reflexionar críticamente acerca de su

relevancia para el progreso de las sociedades.

E17:  Que  el  estudiante  conozca los principios del pensamiento estratégico (de Sun Tzu a

Prahalad) y su aplicación al ámbito de la investigación en Comunicación.

E18:  Que  el estudiante sea capaz de aplicar principios estratégicos a la planificación de la

Comunicación.

E19: Que el estudiante sea capaz de comprender las corrientes complejas del pensamiento

y de aplicar por tanto al análisis de la comunicación un enfoque estructural.

E20:  Que  el  estudiante  sea  capaz  de hacer enjuiciar críticamente la denominada cultura

mosaico o de vasos incomunicantes.
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E21:  Que  el  estudiante  perciba  la cultura, particularmente en sus expresiones literarias y

musicales,    como    una   red   de   procesos   comunicativos   en   los   que   se   fijan  las

representaciones simbólicas que dan sentido a la realidad.

E22:  Que  el  estudiante  conozca  las  herramientas  conceptuales  y  metodológicas más

importantes  para  el  análisis y la interpretación de los discursos artísticos considerados en

tanto que procesos de comunicación.

E23:  Que  el  estudiante  conozca los principios más habituales de la divulgación artística y

científica   a   través   de   los  medios  de  comunicación  social,  y  sea  capaz  de analizar

críticamente su pertinencia para el progreso de las sociedades.

E24:  Que  el  estudiante  conozca  los  procesos de creación artística y reproducción de los

medios de comunicación a través de su tecnología.

E25:  Que  el alumno sea capaz de evaluar la situación del arte contemporáneo en relación

con los públicos y la tarea de mediación de los medios de comunicación en este punto.

E26:  Que  el  alumno  sea  capaz  de  contribuir,  a  partir  de  su  conocimiento  en materia

artística,  a  la  elaboración  de  un  estado de opinión crítico, en el marco de las sociedades

contemporáneas.

E27:  Que el estudiante sea capaz de presentar con corrección académica las conclusiones

de  su  investigación en el Trabajo Fin de Máster, a través del soporte escrito, audiovisual o

cualquier otro considerado pertinente.

E28:  Que  el  estudiante  sea  capaz de defender correctamente el Trabajo Fin de Máster a

través de una exposición oral, y que pueda debatir con los académicos que participen en el

acto de defensa a partir de argumentos correctos, profundos y correctamente expuestos.

E29:  Que  el alumno sea capaz de obtener de las experiencias profesionales desarrolladas

a  través  del Practicum complementos útiles para su formación como investigador o asesor

en  materias de comunicación.

E30:  Que  el  alumno sea capaz de aplicar al entorno de la empresa, la institución, etc. que

lo  acoge  en  el  Practicum  la  formación  teórica  y práctica recibida en las asignaturas del

Máster.

Contenidos o bloques temáticos
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I.  CÓMO TRADUCIR LOS FUNDAMENTOS DE LA HISTORIA DE LA COMUNICACIÓN A

LA INVESTIGACIÓN.

1. El positivismo.

2. La historia de la comunicación social.

3. La comunicación social como fuente para la historia.

4. Gestión estratégica de las tecnologías al servicio de la comunicación y su historia.

5. La redefinición de las hemerotecas: ¿digital, electrónica o virtual?

6. Un recorrido por la historia de la comunicación en el contexto digital.

7. Entornos de acercamiento y formación de usuarios.

II. HISTORIOGRAFÍA, MEMORIA Y COMUNICACIÓN

1. Formas de hacer historia.

2. Usos políticos del pasado: memoria histórica e industria cultural.

3. Estudio de casos: memoria, medios de comunicación y propaganda.

Actividades formativas y horas lectivas

Actividad Horas
B Clases Teórico/ Prácticas 35

Metodología de enseñanza-aprendizaje

Clases teóricas

Metodología de enseñanza	

Clases teórico-expositivas	

1.	Asistencia
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2.	Lecturas obligatorias y puestas en común de las mismas

3.	Participación en debates y discusiones planteados por el profesor de la asignatura

4.	Preparación de trabajos individuales y exposición de los mismos

Sistemas y criterios de evaluación y calificación

Se   realizará   un  examen  presencial  y  obligatorio,  en  horario  de  clase,  al  final  de la

asignatura.  La  prueba  servirá  para  evaluar  los  conocimientos  básicos  de la asignatura

mediante  un  examen-glosario  sobre  conceptos,  obras y autores de la historiografía de la

comunicación   y   el   periodismo.   Las  preguntas  versarán  sobre  una  serie  de lecturas

previamente  recomendadas  al  alumno.  Otros ejercicios realizados en clase serán tenidos

en cuenta por los profesores en la evaluación global del alumno.

De  forma  complementaria,  el  alumno  puede  aspirar  a  una  calificación  más  alta  en la

materia  mediante  la  elaboración  de  reseñas  y/o  trabajos  académicos  guiados  por los

profesores de la asignatura.

El  método  de  evaluación  de  la  asignatura contempla un examen obligatorio al final de la

misma (70% de la nota) y la realización de trabajos, reseñas, presentaciones... en clase (30

% de la nota).
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