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Datos basicos de la asignatura

Titulacion: Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Afio plan de estudio:
Curso implantacion:
Centro responsable:

Nombre asignatura:
Cdédigo asigantura:
Tipologia:

Curso:

Periodo imparticion:

Créditos ECTS:
Horas totales:
Area/s:
Departamento/s:

2010

2010-11

Facultad de Comunicacion

Contexto Artistico de la Publicidad
2110022

OPTATIVA

3

Cuatrimestral

6

150

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Objetivos y competencias

OBJETIVOS:

a) Conocer los conceptos generales de la teoria del arte en aplicacion al contexto
publicitario, poniendo en relacién el analisis estético de la imagen con su destino funcional.

b) Vitalizar el entorno de la creacion visual publicitaria de un discurso filosofico y critico en
el estudiante, futuro profesional.

c) Debatir el papel que desempefia aquella funcién estética que, fundamental, se formaliza
bajo el efecto de estrategias determinadas en la sociedad de consumo.

d) Articular una mirada que conjugue los distintos elementos formales y actores

involucrados en la representacion visual y su comunicacién publicitaria.

COMPETENCIAS:

Competencias especificas:
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E03. Conocimiento de la estructura de la publicidad y las relaciones publicas y de sus
principales

formatos (caracteristicas, tipologias y problematicas), en su relacion con los contextos
sociales.

EO4. Conocimiento y andlisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las
relaciones

publicas. Estudio de su evolucion diacrénica.

E05. Conocimiento de las funciones e integrantes del sistema de la publicidad y las
relaciones

publicas en el marco general de la teoria de la comunicacion.

E41. Conocimiento de la estructura, funcionamiento y gestién de las empresas, con
especial

atencion a los medios de comunicacion, la empresa publicitaria y la empresa de relaciones
publicas

E43. Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesion publicitaria y
publirrelacionista,

prestando asesoramiento a agencias de comunicaciébn o a sus clientes en Asignaturas
vinculadas

con la comunicacion en cualquiera de sus formas.

Competencias genéricas:

GO01. Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolédgicos, empresariales u organigramas
laborales

de la comunicacién institucional, empresarial y social.

GO02. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la
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de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun
destinado a la

obtencién de resultados.

GO03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de
comunicacion.

GO05. Capacidad para la ideacidn, planificacién, ejecucion y evaluacion de las campafias de
comunicacion.

G06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas,
realizandolas

de manera ordenada adoptando con logica las decisiones prioritarias en los diferentes
procesos de

una campafia de comunicacion.

GO8. Fomentar el espiritu emprendedor.

Contenidos o bloques tematicos

BLOQUE 1. Introduccién general a las relaciones entre el arte y la publicidad.
BLOQUE 2. Estudio comparativo entre el destinatario artistico y el destinatario publicitario.

BLOQUE 3. Evolucién de la representacion plastica a la representacion gréafica.

Actividades formativas y horas lectivas

Actividad Horas
B Clases Teorico/ Practicas 60

Metodologia de ensefianza-aprendizaje
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Todas las practicas propuestas (acciones, material docente y/o divulgativo) se encuentran
estrechamente vinculadas entre si dentro de un mismo modulo, de manera que se trabaje
en continua conjuncién. Resultado de este sistema, la filosofia de trabajo parte de los
conceptos de participacion, combinacién de valores y motivacion para el alumnado, asi
como la realizacién de una serie de acciones de formacion de acuerdo con la metodologia
de ensefianza. Estas son:

1. Clases presenciales: El punto de partida es la explicacion e introduccion de una serie de
conceptos e ideas basicas y obligatorias para la obtencién de un desarrollo Gtil y eficaz del
material docente. El enfoque didactico implica la imparticion de sesiones magistrales por
parte del profesorado, que aprovechara las tecnologias informaticas y audiovisuales para la
exposicion de las mismas. Asimismo, se plantean actividades de andlisis y reflexion
derivadas de las exposiciones previas del docente. Todo ello con el objetivo Ultimo de
conducir al alumnado al pensamiento, la participacion, la cavilaciébn y recapacitacion,
permitiendo una interaccién entre profesorado y alumnado. Lo que se pretende es sentar
las bases de una formacion que impulse la produccion de herramientas que permitan al
alumnado conocer y comprender, de manera global y completa, el panorama actual de las
Ciencias Sociales en la actualidad. Y, mas concretamente, en relacion con el vinculo del
Arte con la Publicidad y Relaciones Publicas. Se fomentaran debates participativos que
versen sobre un tema concreto que el alumnado debera prepara con antelacion, siempre
baséandose en el material realizado y/o propuesto por el profesor. Con ello se pretende la
apertura de mente, asi como la transferencia de conceptos y percepciones sobre los
mismos. La finalidad no es otra que el estudiantado tenga el material necesario (tanto fisico
como intelectual) para extraer conclusiones, reflexionar y forjarse una actitud critica ante la
realidad (politica, social, econémica, etc.) que le rodea para poder aplicarla a su formacién
concreta de Publicidad y RR.PP.

2. Material virtual: A través del material subido al espacio de ensefianza virtual el alumnado
continuara con la reflexion y critica propuestas en las clases presenciales. Esto afiade
flexibilidad, independencia, e incluso valor a la hora de exponer algunos de sus
argumentos. Los factores tiempo y espacio son caracteristicas nada desdefables a tener
en cuenta en este entorno que, ademas, permite no solo discernir sino, ademas, aportar
documentacién, bibliografia o material complementario para intensificar sus
argumentaciones.

3. Trabajo complementario: tanto individuales como grupales, seran labores
tedrico-practicas dirigidas por el profesorado que ayudaran al alumnado a aprender los
conocimientos y, de esta manera, aprehender las aptitudes y destrezas necesarias para
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comprender el contexto que le rodea. Todo ello para, de manera sincronica, el alumnado
sea capaz de adaptarlo al proceso de la comunicacion, globalmente, y de la Publicidad y
las RR.PP., concretamente, junto con la Historia del Arte.

4. Visitas culturales: Se propondran hasta tres visitas culturales a lo largo del curso a
museos, exposiciones temporales o pequefias galerias de arte. Esto posibilita que el
alumnado no solo entre en contacto con nuevos referentes culturales, sino que conozca el
funcionamiento de dichas instituciones. Ademas, en la medida de lo posible, seran visitas
guiadas por profesionales y/o artistas.

Sistemas y criterios de evaluacion y calificacion

La evaluacion final de la asignatura sera el resultado de la demostracién, por parte del
alumnado, de la adquisicion de una serie de conocimientos y habilidades. Dicha
demostracion se realizara a través de un examen escrito y/o un examen oral, que se tendra
en cuenta, en el total de la evaluacion, en un porcentaje de un 50%. Asimismo, el
alumnado debera realizar un trabajo tedrico y/o practico donde demuestre dichos
conocimientos. Este par investigacidn-aplicacion supondra un porcentaje similar al de la
prueba anterior, es decir, un 50%. Para superar la asignatura, es necesario que ambas
partes estén aprobadas. Todo ello se vera acompafiado de la asistencia a las clases y a las
actividades propuestas, asi como la participacion activa en ambas (que supondra hasta un
10% complementario).

Por tanto, el esquema es:

1. Examen escrito y/o examen oral: 50%.

2. Trabajo tedrico y/o practico: 50%.

3. Asistencia y participacién activa en clases y actividades propuestas: Hasta un 10%
complementario.
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